
Waar komt een product vandaan, 
hoe is het geproduceerd en 
wat is de nutritionele waarde? 

Het zijn vragen die de consument zich 
tegenwoordig steeds vaker stelt,” zegt 
Benedicte Sandbaek, algemeen directeur 
van Eurofins Food. 

“Ons eten moet veilig en gezond zijn, 
en duurzaam zijn geproduceerd. De 
consument wil zekerheid en bewijs. In 
de retail zijn daarom allerlei keurmerken 
in het leven geroepen die de consument 
moeten informeren, zoals het keurmerk 
‘On the way to PlanetProof ’.” 

 
Gezonde bodems 
“Dat keurmerk is een mooi voorbeeld van 
hoe de hele voedselketen samenwerkt aan 
duurzaamheid,” vult Joris van Benthum, 
algemeen directeur bij Eurofins Agro, aan. 

“Een duurzame productie van 
voedsel begint met zorg voor de 
bodemgezondheid. Een gezonde bodem 
bevat een actief  bodemleven en levert 
genoeg voedingsstoffen en water voor 
een optimale opbrengst en kwaliteit van 
landbouwgewassen. Bovendien legt een 
gezonde bodem CO₂ vast in organische 
stof. Zo draagt de bodem bij aan het 
terugdringen van de opwarming van de 
aarde. Onze Soil Health Solutions leveren 
data waarmee boeren kunnen aantonen 
dat zij werken aan bodemgezondheid en 
het vastleggen van CO₂. Een gegeven dat 
in verschillende keurmerken kan worden 
opgenomen.” Maar is er meer, legt Van 
Benthum uit: “Een gezonde bodem is 
weerbaar tegen ziekten en plagen. Er zijn 
dan minder pesticiden nodig tijdens de 

teelt. Pesticiden die niet worden gebruikt, 
komen ook niet in voedingsmiddelen 
terecht.” 

“Er komen trouwens meer stoffen via 
de bodem in ons voedsel terecht. Denk 
aan PFAS. Eurofins meet PFAS in de hele 
keten; in grond, in ons voedsel en zelfs in 
de mens. 
 
Claims bewijzen 
Sandbaek: “In de keten wordt steeds 
meer om bewijslast gevraagd. Niet alleen 
voor keurmerken. Er is een trend gaande 
dat de vervuiler moet betalen. Als je als 
supermarkt bijvoorbeeld kan aantonen 
dat jij en je leveranciers er alles aandoen 
om CO₂-uitstoot tegen te gaan tijdens de 
productie en dat de overblijvende uitstoot 
zoveel mogelijk wordt vastgelegd in de 

bodem van de boer, dan kan dat in de 
kosten schelen. Bovendien heb je dan ook 
een marketingvoordeel.” Bij het verifiëren 
van voedselclaims en van de authenticiteit 
van producten zijn analysedata onmisbaar. 
De moderne laboratoria van Eurofins 
analyseren grond, water, gewassen en 
levensmiddelen op chemische, fysische én 
biologische eigenschappen.

 
Onafhankelijke data 
Sandbaek en Van Benthum benadrukken 
dat Eurofins onafhankelijk is als het gaat 
om analyses: “Dat maakt dat boeren 
en levensmiddelenindustrie met de 
analyserapporten altijd weten waar ze aan 
toe zijn.”

Eurofins – Partner Content

Onafhankelijk meten en 
monitoren is de basis 
voor voedselzekerheid
Veilig, gezond en duurzaam voedsel 
produceren begint op het erf van de 
boer. Keurmerken op de verpakking 
garanderen dat voedingsmiddel-
en voldoen aan de kwaliteitseisen. 
“Onafhankelijke data uit analyses 
bewijzen dat je werkt aan gezonde 
bodems en gezonde voeding,” stellen 
Benedicte Sandbaek en Joris van 
Benthum van laboratoriumorganisa-
tie Eurofins.

Eurofins 
www.eurofins-agro.com
www.eurofinsfoodtesting.nl

D e koepelorganisatie helpt aan-
gesloten branches en bedrijven 
met de duurzaamheidstransitie 

door middel van het delen van kennis 
over thema’s zoals internationaal maat-
schappelijk verantwoord ondernemen, 
circulaire verpakkingen en CO2-re-
ductie en gaat het gesprek aan met de 
overheid over prangende vraagstukken. 
Zo heeft de FNLI de overheid onlangs 
opgeroepen met passende en effectieve 
maatregelen te komen voor energie-in-
tensieve voedingsmiddelenbedrijven 
om de desastreuze effecten van de hoge 
energieprijzen te dempen en het gelijke 
speelveld in Europa te behouden. De 
FNLI maakt zich namelijk grote zorgen 
over de continuïteit van Nederlandse 
voedingsmiddelenproducenten vanwege 
de explosief  gestegen energiekosten. 
Daarbovenop komen voor veel bedrijven 
ook de gestegen kosten voor grondstof-
fen, verpakkingen, transport en arbeid. 
De energieprijzen in de voedingsmid-

delensector waren in juni dit jaar 300% 
hoger dan in januari 2021. De prijzen 
voor voedselgrondstoffen zijn in diezelf-
de periode met 36% gestegen. Als die 
trend zich doorzet, zullen bedrijven gaan 
omvallen. En dat heeft veelal ook directe 
consequenties voor andere lokale scha-
kels in de agrofoodketen zoals boeren 
en tuinders die gewassen telen voor hun 
afnemers. 

Zonder toereikende compensatiemaat-
regelen komt verduurzaming binnen 
de voedingsmiddelenbedrijven op de 
helling te staan. Om de energie-inten-
sieve sectoren perspectief  te bieden en 
duurzame investeringen – bijvoorbeeld 
in elektrificatie – te stimuleren, is een zo 
snel mogelijke investering in de ener-
gie-infrastructuur noodzakelijk. Zonder 
een versnelde netuitbreiding is het op 
korte termijn verduurzamen door die be-
drijven niet realistisch. Ook een ruimere 
inzet van bestaande instrumenten zoals 

de SDE++-regeling kan daar aan bijdra-
gen. Om de schappen gevuld te houden 
met producten van Nederlandse bodem, 
boodschappen voor de consument 
betaalbaar te houden en ondernemers 
enig perspectief  te geven in deze uiterst 
onzekere economische tijden, is snelheid 
geboden als het gaat om maatregelen die 
de excessen compenseren. Het bedrijfsle-
ven mag niet alleen komen te staan voor 
deze buitengewoon moeilijke opgave. 

FUTURE 
OF FOOD

Een halvering van de voedselverspilling is 
ambitieus, maar we moeten ervoor gaan
Het aanbod in de supermarkten verandert in rap tempo. Er liggen meer vegetarische producten in de schappen en verpak-
te producten bevatten vaker minder plastic. In de voedingsmiddelenwereld is de afgelopen vijftien jaar een knop omge-
gaan. Eerder was duurzaamheid een thema dat vooral aan de rand van de sector plaatsvond, nu raakt het echt het hart. Dit 
komt enerzijds omdat de consument om duurzame producten vraagt, anderzijds weten we dat de voedingsmiddelensec-
tor een belangrijke rol kan en moet spelen in de uitdagingen waar we voor staan. En die rol pakken we ook.

Cees-Jan Adema,
Directeur FNLI
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